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M| KOSZTY D4

UTRZYMANIE STRDIONU

Strategia finansowa Stadionu Opolskiego opiera sie o kalkulacje
zewnetrznej firmy, ktorej Zarzad ZK zlecit opracowanie zawierajgce

projektowane koszty funkcjonowania stadionu oraz zaktadane ‘
przychody. !\“
Na je] podstawie oszacowano koszt utrzymania stadionu na ok. 350 ien

tys. zt miesiecznie*.

Przychody natomiast szacuje sie (w zaleznosci od pozyskanych
najemcow) na 250 tys. miesiecznie.

* Szacowane biezgce utrzymanie obiektu po kosztach faktur i kosztow osobowych.
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POZYCJE KOSZTOTWORCZE

ENERGIA ELEKTRYCZNA

e

W przetargu udato sie uzyskac¢ cene 474,73 zt/MWHh, przy
szacowanym zuzyciu 1650 MWh/rok (z dystrybucjg — 773 zt/MWh).

il

WYNAGRODZENIA B AL

W trakcie realizacji Zarzgd ZK podjat dziatania majgce na celu ptynne _s _ | sl ‘t
przejscie z budowy stadionu do etapu administrowania. W tym celu L. S e
juz na etapie budowy do realizacji dziatan zwigzanych e T8 | o N
z uruchomieniem i funkcjonowaniem Stadionu Opolskiego _ e . R Wi
Zaangazowano pracownikow. = Py =255 el

Na etapie odbiorow i szkolen konieczne byto uruchomienie _ ? & =
dedykowanych etatow. Od wrzesnia do utrzymania murawy szkoli sie "
greenkeeper, kolejne osoby zostang zatrudnione od grudnia tego A N
roku. D R
- AR
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POZYCJE KOSZTOTWORCZE

UBEZPIECZENIE

Przetarg jest na etapie ogtaszania.

Poza wskazanymi kosztami, obiekt bedzie wymagat biezgcej obstugi
| ochrony, poniewaz w ciggtym uzytkowaniu bedzie budynek
klubowy, na ktérego pietrach swoje siedziby bedg mie¢ Odra Opole

| OZPN. W budynku znajdg sie takze biura ZK.

: - & .- .
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ODRA OPOLE

Gtownym kontrahentem Stadionu Opolskiego bedzie Odra Opole —
klub, ktorego nowy stadion bedzie miejscem codziennej dziatalnosci.

Dobiegajg konca rozmowy dotyczgce umowy na najem powierzchni
biurowych (11 biur na Il pietrze budynku klubowego). Porozumienie
obejmie wykorzystanie zaplecza sportowego na parterze: biur sztabu,
pomieszczen odnowy biologicznej | magazynow. Umowa ma zawierac
takze udostepnianie pozostatych powierzchni budynku klubowego
(sala konferencyjna i bankietowa VIP)

Drugim, niezwykle waznym polem wspotpracy z Odrg Opole jest
wyhajem stadionu na dni meczowe. Uregulowany stosowng
umowg, W sprawie ktorej takze trwajg rozmowy pomiedzy Zarzgdem
ZK a Klubem, oprze sie o wycene przygotowania stadionu do meczu
a takze przywrocenia obiektu do stanu sprzed meczu. Obiekt
(budynek klubowy, trybuny, kioski) bedzie wowczas przekazany
Odrze Opole jako organizatorowi imprezy masowe.
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WYLRCZONE LOZE

Zawarto juz tez porozumienie, na podstawie ktorego to Odra Opole
stanie sie operatorem 18 z 22 16z i strefy VIP. Z procesu
komercjalizacji wytgczono 4 loze:

_oza Miejska

_oza OKS Odry Opole

_oza Zaktadu Komunalnego (z mozliwoscig podnajmu)
_oza dla sponsora tytularnego
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NAWIRZANE WSPOLPRACE

OZPN
ZWwigzek jest zainteresowany wynajmem powierzchni biurowych. A
Trwajg rozmowy zwigzane ze szczegotowymi warunkami !\“
udostepnienia biur na Il pietrze budynku klubowego OZPN.

#ﬁ

Umowa ma zawierac takze udostepnianie pozostatych powierzchni
budynku klubowego, takich jak sale konferencyjne i sala bankietowa
VIP. Wynikiem rozmow ma byc¢ ustalenie zakresu najmu oraz czynszu
zblizonego do kwot wynikajgcych ze strategii finansowe.

Podczas zawierania umow takze bazowano na wspomnianej juz strategii finansowej i zawartej
w niej kalkulacji kwot, ktorej wykorzystanie zwieksza szanse na zbilansowanie si€ stadionu.
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NAWIRZANE WSPOLPRACE

TWOJE SMAKI MARIUSZ KANIA

Umowa na wykorzystanie powierzchni restauracyjnej jest juz
podpisana.

Czynsz - 193,4 m2 x 55 zt netto = 10 637 zt netto (9 670 zt przez
pierwszy rok) + media

GABINET FIZJOTERAPII

Umowa na skorzystanie z gabinetu fizjoterapeutycznego jest
przygotowana do podpisu.

Czynsz - 39,4 m2 x 50 zt netto = 19/0 zt netto + media

Podczas zawierania umow takze bazowano na wspomnianej juz strategii finansowej i zawartej
w niej kalkulacji kwot, ktorej wykorzystanie zwieksza szanse na zbilansowanie si€ stadionu.

STRATEGIA KOMERCJALIZACJI | STADION OPOLSKI

£ Y 4 :
>
5 .. L
. ot £ »-& " —

o ; . "
.S . . = g
st g} A ﬁ‘
T B T, -
3‘1‘ A .-!’yﬁoﬂ
_— !“ ‘w

= .....a'-...« »ﬂ!ﬁ?“&"”’f “UJ t

e




’
]
r
’
-
) ' I
|
R .
[ |
0 ’
»
’
’
" »
- i
e
=l )
R B
" » ¢ 3 B |
—— I
’ " --
’ 2 s
’
.
»
'
. N
LR
»
y [
’ . v | |
d »
’ . [
»
.
|
B
A ’
’
» »
.
¢ »
»
4 .
—
’ |
I
.
» :
Y R T TR
.
»
ot g1 0
’ » [ |
. - i

g
E

OPOL

STADION

. »
»
» '
» |
5 )
- » »
» e
»
’ L}
»
’
»
v -
.‘
»
. g
»
: -
’
.
|
/
»
)
(%
’ ‘ /
»
» L
L4
»
’ ' .
'
’
’ ’
'
Ay
'
"] ’
’



P3| SPONSOR TYTULARNY 13

POZYSKANIE SPONSORRA

Na pozyskaniu sponsora tytularnego dla Stadionu Opolskiego
ogniskuje sie obecnie praca Zaktadu Komunalnego.

Proces komercjalizacji stadionu, szczegolnie element wytonienia
sponsora tytularnego, wzbudzit duze zainteresowanie firm.

Sektor ,naming rights” jest w naszym kraju duzo stabiej rozwiniety,
niz w zachodniej czesci Europy. Niemniej jednak wtasciciel obiektu
prowadzi rozmowy z 4 podmiotami.

Z rozmow wynika, ze firmy oczekujg szczegotowego przedstawienia
korzysci wynikajgcych z takiej umowy i ujecia w niej danych, jakich
dostarczyC¢ moze jedynie agencja dziatajgca na rynku PR.
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WSPOLPRACA Z AGENCJA

Decyzjg Zarzgdu Zaktadu Komunalnego nawigzano wspotprace
z profesjonalng agencjg, doswiadczong w zakresie marketingu
sportowego.

-

‘t'7'. f
g

ii.

Dzieki temu zyskano:

e wsparcie w dotarciu do nowych podmiotow nie tylko w regionie A s il
ale i w catym kraju, Ty _ g¢h o
e profesjonalizacje oferty kierowanej do zainteresowanych firm, 24« SRR S el
e mozliwos¢ oszacowania ekwiwalentu reklamowego, jaki obiekt o~ WY N
wypracuije dla sponsora tytularnego a takze potencjatu _ e . R Wi
marketingowego obiektu, — P w255 Mo N
e biezgce doradztwo w zakresie procesu komercjalizacji stadionow | ~ & VT &l
sportowych. | iy = e N
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KONKURS | PRKIET SWIRDCZEN

Dla zachowania transparentnosci planowane jest ogtoszenie
konkursu, w ktorym bedg mogty wzig¢ udziat zainteresowane
sponsoringiem tytularnym stadionu firmy. Zostanie on ogtoszony na
etapie znacznego zaawansowania rozmow z przynajmniej jednym
podmiotem.

Zawarty w umowie pakiet swiadczen dla sponsora powstaje przy [T AN R RN ﬁ" e
4 . . ;s - | BRI e M EEEERERARET

wspotpracy z Odrg Opole. Znaczgco zwiekszy on atrakcyjnosc [ «whh'u 'n L |

obiektu, a takze samego widowiska sportowego w postaci meczéw mﬂv" !!m W‘“ﬂ " "“"""' s

opolskich pitkarzy.
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P4 | POZOSTALE ZRODEA FINANSOWANIA -

OBSZARY
DO WYKORZYSTHNIR

e Komercjalizacja sal konferencyjnych (z widokiem na murawe, sali
mediow | mix zone a takze bankietowej VIP
e \Wykorzystanie przestrzeni wokot stadionu | miejsca pod imprezy
plenerowe, pikniki rodzinne
e Potgczenie potencjatu organizacyjnego z sgsiednim Centrum
Wystawienniczo-Kongresowym
wiedzanie stadionu przez grupy zorganizowane
esje fotograficzne
Ino plenerowe
trefa kibica
estiwal foodtruckow
Spotkania z kibicami
Podnajem lozy ZK w dni meczowe | niemeczowe
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ORGANIZACJA EVENTOW

Drugg, obok sportowej, przestrzenig na wykorzystanie potencjatu
stadionu opolskiego bedzie mozliwos¢ organizacji koncertow

I innych wydarzen. Nowy obiekt, mieszczgcy kilkanascie tysiecy
widzow zapewne zwroci na siebie uwage branzy eventowej w Polsce.

Zarzad ZK jest w fazie pogtebionego researchu nt. wykorzystywania
Innych obiektow sportowych w Polsce na potrzeby organizacji imprez
kulturalnych i rozrywkowych.
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